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第五章  結論 

符號成為消費社會的中心，擬像符號甚至成為整個消費社會包含人類行為、

社會關係、商品符號的支配物，透過商品的大量流通，使得擬像滲透到日常生

活，誘發人類的慾望、消費意識及滿足心理需求。因此本研究從文獻探討中，釐

清擬像的意義與商品消費之關係，並回顧「擬像」與藝術、設計之相關脈絡，以

「達達藝術」、「超現實主義藝術」、「普普藝術」、「後現代藝術」、「虛擬

藝術」等，歸納出擬像之內容符號及表現形式，並透過蒐集與分析設計作品，找

出「擬像手法」的分類與應用。 

研究生將平面海報中之擬像手法的應用情形分做八大類，分類如下：1.物理

性質的改變。2.時空的置換。3.解剖學的解構與重組。4. 相異物體之融合、材質

的置換。5.違反常理的意象及視覺之合理性。6.重疊交錯或矛盾之意涵拼貼。7.

實物、現成物之「意象主宰內容」式拼貼。8.逃離現實的遊戲美學。期望提供設

計創作者對於擬像作品，能充分掌握其設計本質與提升創作的思考與展現，靈活

應用「擬像手法」於平面設計上，有助於使廣告主題和相關的符號、形象皆能與

創意結合。 

本研究從【ABSOLUT VODKA】設計案例中，探討擬像在平面設計之表現，

處處可見「擬像」與科技、傳播、藝術、消費文化緊密地結合。人們在充滿美感

與新奇的經驗中享受愉悅的消費感受、可說是構成一種「擬像消費」的經驗，人

們由影像中體會及獲取擬像消費的動機、情境，與承諾消費者的滿足。換言之

【ABSOLUT VODKA】廣告在視聽空間中構築一個「影像社會」，甚至是一個真

實與虛擬影像之間的「擬像社會」，並且在這個物化的空間裏，藉由廣告影像帶

領我們進入一個「擬像消費」的空間，這一切讓我們宛如來到後現代拼貼建構的

「擬像」與「超真實」之縱逸城市空間中。透過「擬像」的觀看角度，探求消費

商品之品牌內容符號，讓我們可以從一個具創意的合成擬像圖像訊息中，解讀出

它在創意的符號詮釋，期望能對於使用大量圖像來傳遞訊息的廣告設計者而言，
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能增加廣告之創意展現與思維運用，並進一步的評估對於圖像符號所傳達的意

義。 

本研究嘗試將擬像作品作一整理分類，透過各式作品的蒐集希望能夠

將分類的結果做完整的說明，經過這些分類分析動作，使研究生更能夠掌

握作品的表現方向與創作的思考。融合「擬像」連續性之內容符號及「擬像

手法」的形式應用，並嘗試以資訊時代之數位設計語彙，兼顧藝術與設計目的之

創作，透過攝影與電腦技術結合，企圖讓作品產生「欺瞞」、「哄騙」，想像力

發揮的創意訴求效果，也就是利用「擬像手法」達到－「眼見為憑」、「擬像超

真實」的效果，希望藉此創作能提升未來設計作品之創意表現與藝術價值之心

得。 

未來的設計工作者必須結合電腦科技與設計巧思，並思考作品的呈現內涵，

才能妥善使用電腦科技，而不流失對作品的深度思考。擬像的表現手法豐富而

多變，在設計上應用廣泛，如能夠將擬像手法的創意思維與藝術特質和今

日電腦技術充分結合、發展與創新，將是未來設計師的思考方向。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 98



 
 

擬像應用於視覺傳達設計之研究     第五章 結論 

■   參考書目 

【書籍】 

 王受之（2000），《世界現代平面設計》，台北：藝術家出版社 

 李美蓉（1995），《視覺藝術概論》，台北：雄獅圖書股份有限公司 

 李硯祖、盧影主編（2002），《視覺傳達設計欣賞》，台北：五南圖書 

 李賢文策劃（1984），《雄獅西洋美術辭典》，台北市：雄獅圖書 

 林子忻、劉盛雄（1999），《藝術概論與欣賞》，台北：高立圖書 

 林品章（2000），《視覺傳達設計的理論與實踐》，台北：全華科技圖書 

 林品章（1994），《商業設計》，台北：藝術家出版社 

 林俊良主編（2004），視覺傳達設計概說，台北：藝風堂出版社 

 林萬福、楊裕富（2002），《後現代設計藝術E 行銷品味論！N 世代流行

戰！》，台北：田園城市文化事業有限公司 

 何耀宗（1974），《平面廣告設計》，台北：雄獅出版 

 吳鼎武·瓦歷斯（2001），《亂視覺》，台北：田園城市 

 吳鼎武（1999），《電腦空間與人文》，台北：田園城市 

 高宣揚（1996），《論後現代藝術的「不確定性」》，台北：唐山。 

 高宣揚（2000），《後現代論》，台北：五南 

 黃才郎 主編（1998），《西洋美術辭典》，台北：雄獅圖書 

 陳坤宏（1995），《消費文化理論》，台北：揚智 

 陳俊宏、楊東民（1998），《視覺傳達設計概論》，台北：全華科技 

 章光和（2003），《住在巴特、宋妲、班雅名的照片裡》，台北：田園城

市 

 章光和著（2002），《複製真實—後現代攝影創作構思系統論述與實

踐》，台北市：田園城市 

 張世豪（1988），《後現代主義建築探微》，台北：行政院文化建設委員

會 

 99



 
 

擬像應用於視覺傳達設計之研究     第五章 結論 

 張錦華（2002），《女為悅己者瘦－媒介效果與主體研究》，台北：正中

書局。 

 曾長生著（2000），《超現實主義藝術（Surrealist Art）》，台北：藝術家

出版社 

 曾長生等撰文，何政廣主編（2001），《杜象（Marcel Duchamp）》，台

北：藝術家出版社 

 星野克美著，黃恆正譯（1988），《符號消費的社會》，台北：遠流 

 陸蓉芝（1990），《後現代的藝術現象》，台北：藝術家 

 陸蓉芝（2003），《「破」後現代藝術》，台北：藝術家 

 楊裕富（1998），《設計的文化基礎－設計、符號、溝通》，台北：亞太

圖書 

 楊裕富（2000），《創意思境-視傳設計概論與方法》，台北：田園城市 

 楊清田（1992），《反轉錯視原理與圖形設計》，台北：藝風堂 

 游本寬著（2001），《真假之間（Between Real and Unreal）》，新竹市：

交通大學 

 游本寬（1995），《論超現實攝影－歷史形構與影像應用》，台北：遠流 

 劉美琪、許安琪、漆梅君、于心如（2000），《當代廣告概念與操作》，

台北：學富文化 

 潘東波（2001），《平面設計創意手法72變》，台北：視傳文化 

 孫秀蕙、馮建三（1995），《廣告文化》，台北：揚智 

 馮久玲（2002），《文化是好生意》，台北：臉譜出版 

 詹宏志（1996），《城市人－城市空間的感覺、符號與解釋》，台北：麥

田 

 蕭湘文著（1998），《廣告創意》，台北：五南 

 樊志育（1987），《廣告學》，台北：三民書局 

 樊志育（1988），《廣告設計學》，台北：三民書局 

 100



 
 

擬像應用於視覺傳達設計之研究     第五章 結論 

 龍協濤（1997），《讀者反應理論》，台北：揚智文化 

 Arthur Asa Berger 著，黃新生譯(1992)，《媒介分析方法》，台北：遠流 

 Barthes.R.，許綺玲譯（1995），《明室‧攝影札記》，台北：台灣攝影 

 Barthes, Roland著，董學文、王葵譯（1992），《符號學美學》，台北：商

鼎文化 

 Barthes, Roland著，許薔薔、許綺玲譯（1997），《神話學》，台北：桂冠 

 Barthes, Roland著，敖軍譯（1998），《流行體系》，台北：桂冠 

 Baudrillard, Jean著，林志明譯（1996），《物體系》，台北：時報 

 Baudrillard, Jean著，洪凌譯（1998），《擬仿物與擬像》，台北：時報 

 Baudrillard, Jean著，劉成富、全志鋼譯（2000），《消費社會》，南京：

南京大學出版社 

 Berger,J.，劉惠媛譯（1998），《影像的閱讀（About Looking）》，台

北：遠流 

 Bell,D.，趙一凡、蒲隆、任曉晉譯（1989），《資本主義的文化矛盾》，

台北：久大。 

 Best, Steven and Douglas Kellner著，朱元鴻等譯（1991），《後現代理論－

批判與質疑》，台北：巨流。 

 Christopher Horrocks 著，楊久穎譯（2002），《麥克魯漢與虛擬世界

（Marshall McLuhan and Virtuality）》，台北：果實出版，城邦文化發行 

 Christopher Horrocks 著，詹乃璇、周汶昊譯（2002），《布希亞與千禧年

（Baudrillard and the Millennium）》，台北市：果實出版，城邦文化發行 

 Cynthia Freeland 著，劉依綺譯（2002），《別鬧了，這是藝術嗎？（But is 

it art ？）》，台北：左岸文化 

 Eric Shanes 著，侯宜人譯（1993），《沃霍爾（Warhol）》，台北：國巨 

 Efland , A., Freedman, K., & Stuhr, P. (1996). Postmodern art， education: An 

approach to curriculum. Reston, VA: National Art， Education Association. 

 101



 
 

擬像應用於視覺傳達設計之研究     第五章 結論 

 Featherstone, Mike，劉精明譯（2000），《消費文化與後現代主義》，南

京：譯林，。 

 Fox, Stephen（1984） The Mirror Maker. New York: William Morrow. 

 Hall, Stuart（1980）｀Encoding/Decoding.＇In Culture Media Language: 

Working Paper in Culture Studies. London: Hutchinson. 

 Horrocks,C.，王尚文譯（1998），《布希亞（Baudrillard of Beginners）》，

台北：立緒文化 

 Horrock, Christopher 著，詹乃璇、周汶昊譯（2002），《布希亞與千禧

年》，台北：果實出版 

 Jameson, Fredric 著，唐小兵譯（1990），《後現代主義與文化理論》，台

北：當代 

 Jameson, Fredric 著，吳美真譯（1998），《後現代主義或晚期資本主義的

文化邏輯》，台北：時報 

 John Fiske 著，張錦華等譯（1995），《傳播符號學理論》，台北：遠流

出版 

 Morley, David 著，馮建三譯（1995），《電視、觀眾與文化研究》，台北:

遠流 

 Nicholas Mirzoeff 著，陳芸芸譯（2004），《視覺文化導論》，台北：韋

伯文化 

 Roland Barthes 著，許薔薔、許綺玲譯（1997），《神話學

（Mythologies）》，台北：桂冠 

 Robert Bocock 著、張君玫、黃鵬仁譯，1995，《消費》，台北：巨流 

 Susan Sontag 著，黃翰荻譯（1997），《論攝影（On Photography）》，台

北：唐山 

 Sut Jally 著，馮建三譯(1992)，《廣告的符碼》，台北：遠流 

 Swingewood,A.，馮建三譯（1993），《大眾文化的迷思》，台北：遠流 

 102



 
 

擬像應用於視覺傳達設計之研究     第五章 結論 

 Walter Benjamin 著，許綺玲譯（1998），《迎向靈光消逝的年代》，台

北：遠流 

 Williams, Raymond 著，馮建三譯（1995），《電視：科技與文化形式》，

台北：遠流 

 Sorkin, M. (1991), Variations on a Theme Park: The New American City and the 

End of Public Space, Hill and Wang, New York Deborah Fausch. 

【期刊】 

 王受之（1998），〈後現代主義的發展與現況〉，《藝術家》，283 期，

頁436-455 。 

 王俊斌（ 2000），〈後現代藝術的表現形式及其美育蘊意〉，《國教學

報》， 12期，頁1-20。 

 王炳南（1999），〈審視包裝設計如何營造產品包裝之形象與行銷策

略〉，《印刷與設計雜誌》，頁60-67。 

 李新富（1996），〈企業策略管理之研究〉，《台中商專學報》，28期 

 林志明（2003），〈布西亞：社會學家或形上學家？〉，《後學新論》，

頁 189-217。 

 林志明，〈數位擬像時代的新媒體藝術〉，北縣國際科技藝術展「科技時

代的藝術教育」研習講座，2000 年9 月7-8 日，台北縣文化局演講廳 

 林志明，〈攝影影像與台灣當代藝術〉，《典藏今藝術》，卷120，

2002‧九月 

 林鴻佑（1991），〈布希亞的擬像社會理論〉，《當代》，第 65 期，頁

31-47。 

 吳鼎武‧瓦歷斯（1999），〈嬉皮文化在現代設計風格中的語彙初探〉，

《美育雜誌》，105 期，頁35-42。 

 高千惠，〈杜象／沃荷也瘋狂—有關商品化前衛藝術家之詭論〉，《藝術

家》，卷300，2000‧五月，頁369。 

 103



 
 

擬像應用於視覺傳達設計之研究     第五章 結論 

 陳光興（1991），〈真實－再現－擬仿：布希亞的現代媒體社會學〉，

《當代》，第 65 期，頁 18-30。 

 陳光興（1999），〈後現代（媒體）社會的解剖師－布希亞〉，《當代社

會思想巨擘》，頁 188-209。 

 胡澤民（1996），〈現代海報藝術的發展〉，《美育雜誌》，76 期，頁3-

20。 

 倪再沁，〈誰能拒絕沉睡？—傳媒時代的美術現象〉，《典藏藝術》，

2001‧ 

六月 

 張恬君（2000），〈從藝術觀點看科技與人文的對話〉，《藝術觀點》，

第四期 

 游本寬（1999），〈通俗照片在當代觀念藝術中的角色〉，《攝影天

地》，十二月 

 游本寬（1992），〈矯飾攝影的縱觀與橫思〉，《現代美術》，44 期，

頁153-163。 

 陸蓉之（1991），〈台灣牌‧一九九０〉，《藝術家》，卷188。 

 陸蓉之（1992），〈分裂意識下的新網路時代：回顧一九九二年國際藝

壇〉，《藝術家》，卷211。 

 鄭媄婛（2002），〈藝術教育中的新思維〉，《美育雜誌》 

 鄭建華（2003），（符號學理論研究與應用之初探），《設計研究》，頁

132-139。 

 謝鴻均（1992），〈從阿諾‧梅須斯的繪畫審視後現代思潮中的「寓言式

思考」〉，《藝術貴族》，卷34。 

 謝佩霓（1992），〈後現代的思潮與藝術〉，《藝術貴族》，卷34。 

 劉政雄（1998），〈從設計符號的生成意義到商品廣告形象意識的探

討〉，《東方工商學報》，第21 期，頁48-58。 

 104



 
 

擬像應用於視覺傳達設計之研究     第五章 結論 

 翁註重、林榮泰（1998），〈布希亞的擬像理論與後現代的商品形貌〉，

《國立台灣大學建築與城鄉研究學報》，9 期，頁111-118。 

 Fiske.J.，陳明珠譯（1990），〈物質主義的影像研究（Material 

image）〉，《當代》， 51 期，頁70-83。 

 Debord,G.，林志明譯（1996），〈紀德堡與法國激進思想〉，《當代》，

第117期，頁12-19。 

【碩博士論文】 

 林信宏(2003)，運動廣告中的符號消費現象，南華大學傳播管理研究所未

出版之碩士論文。 

 何瑞芳（2000），隱喻式廣告效果之研究，私立世新大學傳播研究所碩士

論文。 

 李佳珍（1999），複合意象圖形在平面廣告之運用與表現研究，複合意象

圖形在平面廣告中的運用與表現之研究，碩士論文，國立台灣師範大學美術

研究所，台北。 

 李進士 （2003），國小六年級水墨畫教學研究─後現代視覺藝術創作理

念之應用，屏東師範學院/視覺藝術教育研究所碩士論文。 

 吳岳剛（1987），平面廣告圖文互動與記憶的關係研究，廣告學研究第十

一集，台北。 

 黃宏昭（1997），符號、擬仿、內爆－布希亞媒介社會論述探討，文化大

學新聞研究所碩士論文，臺北市。 

 陳美蓉（2002），應用符號學理論探討圖像符號的意義建構與解讀之特

質，國立交通大學應用藝術研究所碩士論文。 

 楊青田（2003），台灣海報設計的後現代性研究-以TPDA 三項海報作品展

為例。博士論文 

 蔡穹紋（2003），平面廣告之解構式表現研究~以海報設計為例，國立高

雄師範大學/視覺傳達設計研究所碩士論文 

 105

http://etds.ncl.edu.tw/theabs/site/sh/search_result.jsp?hot_query=%E6%9D%8E%E9%80%B2%E5%A3%AB&field=AU


 
 

擬像應用於視覺傳達設計之研究     第五章 結論 

 鄧智元（2002），當隱喻碰到廣告創意：隱喻廣告創意實踐之研究，私立

世新大學傳播研究所碩士論文。 

 

【網路資源】 

 楊清田（ 2002）。台灣海報設計的後現代性研究 -以TPDA三項海報作品

展為例：http://www.yuntech.edu.tw/~yangyf/lpos/lec82.html. 

 藝術搖擺廣場：http://www.ylib.com/art/artist/200211/artist01-11.html，遠流博

識網。2003年5月2日。 

 後現代設計藝術導讀：http://www.cyut.edu.tw/~jhleu/word3.htm，2004 年1 月

11 日。 

 王鼎銘。資訊時代人文藝術與科技結合的時代意義： 

http://www.aerc.nhctc.edu.tw/paper/，2003 年7 月6 日。 

 林怡君，從再現的本質到虛擬的真實： 

http://he.cycu.edu.tw/life/Philosophy/bookclub/psycho/2003bkclub4-3.html， 2004 年

2月23 日。 

 倪再沁，藝術中的真實：http://www.ctworld.org.tw/monthly/067/b01.htm，

2003年 

 張恬君，虛擬世界的網路美學：http://www.aerc.nhctc.edu.tw/paper/， 2003年

7 月6 日。 

 章光和，後現代影像閱讀觀點：

http://big5.cgan.net/book/publish/HUIXUN/no_59/no1.htm，2001年5月 

 蔡長穎，虛擬、超真實的布希亞：http://mail.nhu.edu.tw/~society/e-j/31/31-

29.htm，2003年 

  

 

 

 106



 
 

擬像應用於視覺傳達設計之研究     第五章 結論 

■ 附錄－展出紀錄 

展

覽

海

報 

 

展

覽

會

場 

 

展

出

作

品

及

說

明

板 

 

 107



 
 

擬像應用於視覺傳達設計之研究     第五章 結論 

展

出

作

品

一 

展

出

作

品

二 

 108



 
 

擬像應用於視覺傳達設計之研究     第五章 結論 

邀

請

卡 

 

光

碟

書 

及

封

面 

光

碟

書

內

頁 

 

 109



 
 

擬像應用於視覺傳達設計之研究     第五章 結論 

光

碟

書

首

頁 

 

光

碟

書

內

容

一 

 

光

碟

書

內

容

二 

 

 110



 
 

擬像應用於視覺傳達設計之研究     第五章 結論 

 

 111


