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第五章、居民對地區發展的意向 

第一節、居民對生活環境看法 

一、深坑鄉民生活訪問調查分析  

（一）、受訪者之基本資料 

受訪民眾以居住在深坑鄉 10 年以上最多，因樣本多集中於深坑村，而深坑村又是深坑

鄉較早發展的地區，因此高達 75﹪的受訪者居住年數在 10 年以上。受訪民眾年齡層以 30～

40 歲的比例為最多。受訪居民的教育程度以國小至高中學歷的為多，這和本研究經由深坑

鄉戶政事物所所得的資料相符。 

 

受訪鄉民以從事商業的最多佔 35﹪，服務業及自由業次之。受訪民眾的就業地點以深

坑鄉內為最多，其他可能因交通因素，多在台北縣市工作佔 18﹪，在台北市工作者佔 9﹪，

也有少部份在其他縣市工作但只佔 2﹪。 

 

受訪鄉民家庭每月收入平均以 2萬～4萬元之間，多分佈在深坑鄉較早發展的地區；其

他收入在 6萬元以上的，多居住在新社區的居民。在深坑鄉開業的受訪民眾平均每月的營業

額多在 2萬元以下或 2萬元至 4萬元之間，營業額在 6萬元以上的只佔少數約 9﹪。多數受

訪民眾目前房屋是自有，且大部份是祖傳的，而有 25﹪是承租或租借的。參閱表（5－1－

1）： 

                                                                                 

表 5－1－1、受訪者之基本資料表                                         單位：﹪ 

題目 選項百分比 

（1）受訪民眾居住深坑鄉的年數 少於 1年（1﹪），1年（3﹪），2年～5年（6

﹪），6年～10 年（15﹪），10 年以上（75﹪） 

（2）受訪者年齡 20～30 歲（23﹪），30～40 歲（35﹪），40～50 歲

（24﹪），50 歲以上（18﹪） 

（3）受訪者學歷 國中、小（35﹪）、高中、職（39﹪）、大學、專科

（26﹪） 

（4）受訪者職業 農業（1﹪）、工業（16﹪）、商業（35﹪）、服務業

（26﹪）、自由業（22﹪） 

（5）受訪者就業地點 深坑鄉內（70﹪）、台北縣市（18﹪）、台北市（9

﹪）、其他縣市（3﹪） 

（6）受訪者家庭的平均所得 2 萬元以下（32﹪）、2～4萬元（41﹪）、4～6萬元

（20﹪）、6萬元以上（7﹪） 

（7）受訪營業者平均每月營業額 2 萬元以下（26﹪）、2～4萬元（32﹪）、4～6萬元

（33﹪）、6萬元以上（9﹪） 

（8）受訪者目前居住之房屋權狀況 自有（73﹪），承租（23﹪），借租（2﹪），其他

（2﹪） 

資料來源：本研究整理。 
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（二）、選擇居住在深坑鄉的因素及生活的滿意度 

1、選擇居住於深坑鄉的原因分析：鄉民選擇居住在深坑鄉的理由是因為祖產佔有 35

﹪，有 23﹪是因為深坑鄉環境優美，另外有 25﹪的鄉民則因為上班方便，而因為深坑房價

低或預估增值則僅佔少數，可見近年來深坑鄉房地產的開發，在環境及交通上較佔優勢。 

2、對生活品質的滿意度分析：深坑鄉鄉民有 52﹪對生活品質的滿意度是尚可，而有 27

﹪的居民對生活品質表示不滿意。整體而言，超過一半以上的受訪者居民覺得深坑鄉的生活

品質尚可，而約有四分之一的受訪者表示不滿意或非常不滿意，顯示深坑鄉生活品質仍然有

很大的改變空間。 

3、鄉民居家附近有無任何行業造成正面或負面影響分析：有 65﹪的深坑鄉民認為居家

附近並沒有任何行業對自己造成影響，只有 35﹪的居民認為居家附近的行業會對他們造成

正面或負面的影響。 

4、假日觀光人潮對老街附近社區帶來負面影響分析：，高達 85﹪的深坑鄉民認為假日

老街所帶來的觀光人潮，對老街附近的社區會有負面影響，這些影響不外乎髒亂、吵雜、交

通混亂。老街在假日所吸引的觀光人潮雖然活化了深坑鄉，帶來了更多商機，然而缺乏完善

的規劃下，觀光的外部性已經產生，而使住宅的寧靜遭受到破壞。再加上道路服務水準的下

降、停車場及開放空間相對不足、人潮帶來的髒亂垃圾等問題接踵而來，均是造成本鄉生活

品質下降的主因。參閱表（5－1－2）： 

表 5－1－2、選擇居住在深坑鄉的因素及生活的滿意度統計表                  單位：﹪           

題目 選項百分比 

（1）選擇居住於深坑鄉的原因 房價較低（11﹪），距離就業地點近（25﹪），通勤

便利（6﹪），祖產（35﹪），環境景觀優美（23﹪）

（2）對生活品質的滿意度 非常滿意（4﹪），滿意（15﹪），尚可（52﹪），不

滿意（27﹪），非常不滿意（2﹪） 

（3）鄉民居家附近有無任何行業造

成正面或負面影響 

是（35﹪）、否（65﹪） 

（4）假日觀光人潮對老街附近社區

帶來負面影響 

是（85﹪）、否（11﹪）、沒意見（4﹪） 

資料來源：本研究整理。 

 

（三）、各村鄉民對於其選擇居住在深坑鄉最主要的因素之百分比交叉分析 

由表（5－1－3）可知，深坑村居民之房屋以祖產居多，佔 47﹪，可印證深坑村（主要

為深坑街）之房屋歷史悠久的現況，而環境景觀優美（15﹪）、距就業地點近、通勤便利

（均為 12﹪）也是他們選擇的因素。另外，同樣以祖產居多的阿柔村之三個樣本中，房屋

均為祖產（100﹪）。萬順、土庫、昇高、萬福、埔新、賴仲六村的村民多認為環境景觀優

美是他們選擇居住在此之因素，各佔 30﹪、38﹪、40﹪、31﹪、33﹪及 36﹪；此外，萬

順、萬福、埔新、賴仲四村村民也分別有 20﹪、22﹪、21﹪及 16﹪皆認為距就業地點近是

因素之一。 

而萬順、萬福、埔新三村因房價較低是他們選擇居住在此之因素，各佔 10﹪、14﹪、

14﹪，而因祖產則均分別為 10﹪、12﹪及 22﹪，且因通勤便利各佔 5﹪、4﹪、6﹪則佔較

低之比率。土庫村中選擇距就業地點近的人也不少，佔 25﹪，祖產、通勤便利也有 21﹪及

13﹪之比率。至於昇高村，居次的祖產有 30﹪的人最多，而房價較低、通勤便利（均為 10

﹪）則較少，與萬順、萬福、埔新、土庫四村不同的是沒有人選擇距就業地點近為居住之因
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素。整體來說，環境景觀優美、祖產為深坑鄉居民選擇居住在此的兩大因素，可見深坑鄉優

美的山水自然環境仍然具有吸引人之處。而距就業地點近、通勤便利因素佔次之，房價較低

因素只發生萬順、萬福、賴仲、昇高、埔新共五村中，也可證明這五村近年來興建築的新大

樓及公寓建築物較多，吸引不少人口移入此區域。 

表 5－1－3、各村鄉民選擇居住在深坑鄉最主要的因素之百分比                單位：﹪ 

 深坑村 萬順村 阿柔村 土庫村 萬福村 賴仲村 昇高村 埔新村

房價較低 0 10 0 0 14 9 10 14 

距就業地點近 12 20 0 25 22 16 0 21 

通勤便利 12 5 0 13 4 3 10 6 

祖產 47 10 100 21 12 27 30 22 

環境景觀優美 15 30 0 38 31 36 40 33 

其他 14 25 0 3 17 9 10 4 

總計 100 100 100 100 100 100 100 100 

資料來源：本研究整理。 

（四）、各村村民對目前生活環境品質滿意程度百分比之交叉分析 

由表（5－1－4）可知，埔新、萬順及萬福三村村民對生活環境品質滿意度評價最高，

覺得尚可、滿意與非常滿意的各佔 95﹪、88﹪、85﹪，分別 僅 5﹪、12﹪、15﹪的居民覺

得不滿意。深坑村村民對生活環境品質滿意程度呈常態分配，以回答尚可者人數佔最多數有

60﹪，滿意與非常滿意的共佔 20﹪，相對的不滿意與非常不滿意的也佔 20﹪。至於阿柔村

村民認為不滿意佔極多數有 67﹪，且尚可程度佔 33﹪，沒有村民認為滿意的。土庫村村民

對生活環境品質滿意程度集中於尚可與不滿意，共 90﹪，只有少數 5﹪的居民認為滿意。而

昇高村村民則都覺得生活環境品質尚可。賴仲村村民共有 84﹪認為生活品質還可以，且有

16﹪居民認為不滿意與非常不滿意。 

表 5－1－4、各村村民對目前生活環境品質滿意程度百分比                    單位：﹪           

 深坑村 萬順村 阿柔村 土庫村 萬福村 賴仲村 昇高村 埔新村

非常滿意 5 12 0 0 10 8 0 15 

滿意 15 38 0 5 34 36 0 38 

尚可 60 38 33 45 41 40 100 42 

不滿意 15 12 67 45 15 15 0 5 

非常不滿意 5 0 0 5 0 1 0 0 

總計 100 100 100 100 100 100 100 100 

資料來源：本研究整理。 
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（五）、本地的生活機能情況 

由表（5－1－5）調查統計得知，深坑鄉居民約有 75﹪認為地區性交通尚可與良好，由

於近年來對外交通系統的改善與道路拓寬整理，使得深坑地區內部與聯外交通順暢許多。至

於居民生活購物方面，感覺有尚可與良好的也佔絕大數共佔 67﹪，這也由於深坑地區這幾

年來增加許多便利商店與超市之故，以因應居民平時購物之便利。當前深坑居民對於居住地

環境問題，認為尚可與良好共佔 71﹪，反應出居民對目前居住環境的認同感，近年來深坑

鄉公所為了開發本鄉觀光業商機，在環境保護與設計上，作了很多的改革與創新，如深坑老

街地面整治為人行步道，商家招牌統一樣式及開發鄉野農莊，還給本地原鄉的風貌。 

 

關於深坑鄉醫療方面，認為本鄉醫療機能良好的只佔 7﹪，但是覺得本鄉醫療機能差一

點的約佔 46﹪，覺得醫療機能很差的佔 28﹪，由此可見本鄉確實有醫療機構不足的明顯問

題，深坑鄉經實地勘查結果，小型診所約十七家，綜合醫院一家，無大型醫院，故深坑居民

若出現有較嚴重的身體問題，幾乎都需到鄰近的台北縣市地區大醫院求診。 

 

至於深坑地區教育機能方面，覺得尚可與良好的只佔 8﹪，而覺得差一點或很差的共佔

92﹪，因為絕大多數居民認為深坑地區只有一所深坑小學和一所深坑中學，加上只有一所東

南專科技術學院，已不足以合乎目前社會資訊的需求場所。所以，需接受教育的當地青少年

居民，幾乎無其他選擇受教育的學校途徑，只有必須選擇將來到外地求學，這足以顯示出深

坑鄉教育資源場所相當匱乏的情形嚴重。 

 

根據深坑鄉境內實地勘查，本鄉的娛樂休閒設施缺乏，由統計表得知，居民認為本地休

閒設施機能差一點與很差的比例高達 98﹪，除了一家保齡球館與一家室內溫水游泳池外，

本地沒有大型電影院、體育館、公園遊樂區及百貨公司等。鄉民若要增加平日休閒活動，就

必須驅車外出活動，來增進休閒生活的空間。 

 

本鄉雖然有規劃 CIA 智慧型工業園區及光寶電子均分佈於此區，但是內部就業人員多數

專業性人才，其工作人口大多來自外縣市地區而非本鄉居民。由統計表得知，本鄉居民的就

業機能約有 84﹪的絕大多數認為差一點與很差。這也表示鄉民大多以自己開店作生意或出

外找工作，若能留在本地工作者，也屬於勞力工性質的工作。 

 

表 5－1－5、居民生活機能調查統計表                                      單位：﹪           

生活機能 交通 購物 環境 醫療 教育 休閒設施 就業機會

良好 28 24 38 7 1 0 4 

尚可 47 43 33 19 7 2 12 

差一點 19 26 22 46 14 23 19 

很差 6 7 7 28 78 75 65 

總計 100 100 100 100 100 100 100 

資料來源：本研究整理。 
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二、鄉民對地方交通系統看法 

（一）、深坑鄉鄉民對居住地交通系統看法：參閱表（5－1－6） 

1、使用北二高的頻率：有一半以上的受訪者在一星期內均常使用北二高，可見北二高

之通行為大多數居民帶來對外聯絡便利性，只有極少數居民較少使用北二高，其原因也許可

能是在鄉內就業通勤。 

2、使用北二高之目的：大多數受訪者居民使用北二高之目的，主要以上班及旅遊、購

物為主，可見北二高的通行，增加了鄉民對外休憩及工作、購物之範圍，至於上學為目的只

佔 2﹪。 

3、北二高通行後對深坑有哪些影響：將近三分之二的受訪鄉民對北二高所產生的影響

以提升深坑交通區位為主佔 32﹪，其次是帶來商機佔 21﹪，並且吸引了許多人口進駐本地

約佔 2﹪，也促進本鄉交通上的便捷佔 24﹪，但是造成本鄉交通擁擠問題也很嚴重約佔 16

﹪。 

4、鄉內道路行駛狀況：大多數受訪者居民認為週休二日時，鄉內交通擁擠嚴重，而平

日時除上下班時間較為交通擁塞外，平常時刻皆感覺交通順暢無礙。 

5、鄉內停車狀況：受訪者的深坑鄉民超過半數都擁有停車位，但有大部份鄉民都把車

停在路邊所劃設的停車格中，並利用家門前空地充作停車之用。所以，鄉民自備交通工具者

對回家後的停車問題並不覺得困難。 

表 5－1－6、居住地交通系統調查統計表                                    單位：﹪ 

題      目 項          目         統       計 

使用北二高的頻率 無 每天 每二三天 每四七天 一星期以上 二星期以上

百分比 9 23 21 18 15 14 

使用北二高之目的 上班 上學 旅遊 購物 其他 

百分比 35 2 21 24 18 

北二高通行後對深

坑有哪些影響 

吸引人口

進駐 

帶來商機 提升深坑交通

區位上重要

促進交通上

的便捷 

造成本鄉交

通擁擠問題 

其他 

百分比 2 21 32 24 16 5 

週休二日 平日時 
鄉內道路行駛狀況 

交通擁擠 交通順暢 交通擁擠 交通順暢 

百分比 72 28 19 81 

若擁有汽車是否也擁有停車位 是 否 

百分比 59 41 

若自備交通工具則回家後停車狀況 困難 普通 不困難 

百分比 21 35 44 

資料來源：本研究整理。 

6、大眾運輸：見表（5－1－7）得知，深坑鄉的受訪者對公車運輸系統的使用率並不

高，沒有使用的佔了 43﹪，而一星期以上使用的也佔了 28﹪，而每天需仰賴公車為交通工

具者只佔了 12﹪，並且其中大多數是屬於婦女或較年邁者居多。一般受訪者鄉民對深坑鄉

公車站地點的設置滿意度佔 46﹪，不滿意者只佔 11﹪，感覺普通者佔 33﹪。而且，深坑鄉

民對公車班次的滿意程度，普通的佔 48﹪，滿意的佔 23﹪，不滿意者佔 24﹪。鄉民對公車

往返及對外聯繫滿意度普遍還算滿意佔 42﹪，不滿意者只佔了 19﹪。 
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表 5－1－7、大眾運輸                                                    單位：﹪ 

題         目 項     目     統     計 

公車運輸系統的使用頻率 無 每天 每二至三天 每四至七天 一星期以上

百分比 43 12 8 9 28 

站牌地點的設置 非常滿意 滿意 普通 不滿意 非常不滿意

百分比 6 46 33 11 4 

公車班次的滿意度 非常滿意 滿意 普通 不滿意 非常不滿意

百分比 2 23 48 24 3 

公車往返及對外聯繫滿意度 非常滿意 滿意 普通 不滿意 非常不滿意

百分比 6 42 31 19 2 

資料來源：本研究整理。 

 

7、交通服務品質與交通設施：見表（5－1－8）得知，深坑鄉的受訪者對交通設施滿意

度並不高，只佔了 18﹪，覺得普通者佔 25﹪，覺得不滿意及非常不滿意者多達 57﹪。深坑

鄉民對道路品質滿意度程度也並不高佔 13﹪，普通者佔 32﹪，覺得不滿意及非常不滿意者

也多達 53﹪。並且深坑鄉民對於人行道服務系統普遍不滿意佔 67﹪，而滿意者只佔 5﹪。

所以，深坑鄉民對深坑鄉交通整體而言並不滿意，是有待極大空間的改善之處。 

 

表 5－1－8、交通服務品質與交通設施                                      單位：﹪ 

題        目 項      目      統     計 

交通設施滿意度 非常滿意 滿意 普通 不滿意 非常不滿意 

百分比 2 16 25 46 11 

道路品質滿意度 非常滿意 滿意 普通 不滿意 非常不滿意 

百分比 2 13 32 47 6 

人行道服務系統滿意度 非常滿意 滿意 普通 不滿意 非常不滿意 

百分比 0 5 13 67 15 

資料來源：本研究整理。 

 

8、深坑鄉民平時通勤之交通工具，見表（5－1－9）得知：以自用小客車為主有 47

﹪，以機車為主的次之佔 28﹪，以公車或客運為通勤（學）之交通工具佔 21﹪，而步行或

自行車的人數最少。 

 

表 5－1－9、居民使用交通工具                                            單位：﹪ 

題     

目 

項      目      統     計 

通勤（學）

之交通工具 

公車或客運 機車 自用小客車 步行 自行車 計程車 

百分比 21 28 47 3 1 0 

資料來源：本研究整理。 
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第二節、遊客對地區發展看法 

一般到深坑地區的遊客和深坑老街之間有很大的互動關係，每逢週休二日或假日時段，

到達深坑地區的遊客，其主要的目的就是去老街吃豆腐用餐為首選，也由於鄰近大台北都會

區，憑藉著北二高木柵交流道系統的交通便利性，常常創造了地方上許多經濟的來源。近年

來，台灣觀光休閒旅遊的人口興盛，深坑鄉地方政府為了因應眾多遊客的需求，營造了許多

地方上周邊建設，如立體停車場的設立、人行步道的規劃、老街美化景觀、觀光古蹟景點再

造等。本研究為了探討遊客來老街活動的目的與動機，及遊客對於深坑地區有何發展的必要

性，欲瞭解到遊客會再來的意願有多高，遊客是否會到更遠的地方活動，而減少至老街活

動，故以問卷專訪的方式，實地對遊客進行訪問，作為瞭解遊客和深坑街未來互動關係的依

據。（參閱表 5－2－1、5－2－2） 

 

表 5－2－1、受訪者基本資料                                          單位：﹪ 

題      目 分      析 

（1）受訪者年齡 本研究採隨機抽樣，受訪者年齡上大都以 30 歲～49
歲的比例居多，而 20 歲～29 歲比例居次。由此可看

出深坑老街的遊客年齡上的分佈情形。 

受 訪 時 機 ＼ 年 齡 20 歲～29 歲 30 歲～39 歲 40 歲～49 歲 50 歲～59 歲

假  日 19 38 28 15 
非  假  日 21 31 29 19 

（2）遊客來自的地方 不論假日或非假日，來自台北縣、市的遊客皆佔大多

數。另外在假日時，來自其他外縣市地區的遊客也有

明顯增加的趨勢。 

受 訪 時 機 ＼ 來 自 的 地 方 台北縣 台北市 其他外縣市 

假  日 50 29 21 
非  假  日 42 43 15 

（3）遊客來過深坑鄉的次數 不論假日或非假日，來過深坑鄉的次數超過四次以上

的遊客都佔最多的比例。但是第一次前來深坑的遊客

也各佔了 21﹪、19﹪。 

受 訪 時 機 ＼ 次 數 第一次 第二次 第三次 第四次以上

假  日 21 18 29 32 
非  假  日 19 21 28 32 

（4）遊客到深坑鄉的頻率 遊客到深坑鄉活動的頻率以「三個月一次」為最多。

而在非假日時間，以「半年一次」為最多。一星期一

次及一個月一次的頻率幾乎非常少。 

受 訪 時 機 ＼ 頻 率 一星期一次 一個月一次 三個月一次 半年一次 

假  日 0 5 64 31 
非  假  日 0 0 10 90 

資料來源：本研究整理。 
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表 5－2－2、遊客到深坑鄉的動機與感受                                單位：﹪ 

題      目 分      析 

（1）什麼原因吸引您來到深坑街？ 

（吸引遊客來深坑街活動的原因） 

在假日或非假日，吸引遊客來深坑街活動的原因，以

「吃豆腐小吃」為主要動機。至於來深坑老街參觀老

街建築的比例居次。而其他因素者，所佔的比例很少。 

受 訪 時 機 ＼ 原 因 品茶 參觀老街建築 吃豆腐小吃 其它 

假  日 2 22 71 5 
非  假  日 0 18 75 7 

（2）遊客來到深坑街使用的交通工

具為何？ 

 

在假日或非假日，遊客大多數以自用小客車為主要交

通工具，導致假日深坑街道路總是塞車，也突顯出停

車場不足的問題。而在假日時間，以機車代步者的比

例也有明顯增加的趨勢。 
受 訪 時 機 ＼ 交 通 工 具 公車 計程車 自用小客車 機車 

假  日 10 2 59 29 
非  假  日 5 3 70 22 

（3）遊客來到深坑街停留活動的時

間有多久？ 

 

在假日或非假日，大多數遊客停留於深坑街活動的時

間以一至二小時各佔 45﹪、39﹪為最多。其次，一小時

以內居次。這表示大多數遊客停留於深坑街活動的時

間不會超過半天的時間，皆屬於短暫的停留及旅程而

已，即驅車離去轉往他處。 
受 訪 時 機 ＼ 停 留 時 間 一小時以內 一至二小時 二至三小時 三小時以上

假  日 26 45 18 11 
非  假  日 22 39 21 18 

（4）遊客來到深坑街認為最不滿意

的事情為何？ 

 

在假日或非假日，遊客大多數不滿意的事情皆為停車

困難問題，這與深坑鄉境內面積小，道路空間有限有

絕對的關係。至於，深坑街餐飲業之消費金額每年增

高，也讓遊客來此作較高消費有所明顯感覺到。而環境髒

亂的問題，若遊客人潮過於太多亦會產生此一現象。

受 訪 時 機 ＼不滿意的事情 環境髒亂 停車困難 消費金額高 服務不佳 

假  日 18 55 18 9 
非  假  日 16 40 28 16 

（5）您建議深坑街作何種改變與建

設是最首要的工作？ 

 

大多數遊客認為設立停車場為改善地區發展的第一要

務。而維護環境整潔的工作，是吸引遊客來此的良好

印象。也有不少遊客認為加強公共設施及推廣老街文

化也相當重要。 
改 變 與 建 設 項 目 設立停車場 推廣老街文化 維護環境整潔 加強公共設施

百分比 38 17 26 19 

資料來源：本研究整理。 
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第三節、居民居住意識的改變 

一、深坑居民的地方行業 

深坑居民認為深坑鄉最具有特色的行業，見表（5－3－1）得知，為豆腐業及餐飲業，

融合觀光及服務業在深坑鄉最具發展潛力，共佔 77﹪居最多，而深坑居民認為深坑鄉適合

發展高科技電子業及商業只共佔了 12﹪，至於地區性休閒娛樂佔 6﹪。但是目前深坑鄉居民

大多認為鄉內缺乏娛樂休閒去處佔了 31﹪以及缺乏教育文化事業佔了 24﹪，缺乏大型購物

中心佔了 15﹪以及超市的需求，反映出居民購物的不方便。 

 

至於深坑居民對本地區是否有許多的就業機會，深坑居民最有可能從事的行業，有 59

﹪的居民認為除了從事餐飲服務業較適當外，認為從事娛樂場所的人佔 21﹪，從事超級市

場的人佔 9﹪，而從事教育文化機構的人佔 8﹪，以上民眾大多屬於自己經營事業為主，其

中也有少部份居民願意以打零工方式賺錢，相對的只有少數民眾選擇作些小生意來謀生。 

 

深坑鄉較缺乏何種行業活動的調查得知，認為深坑鄉缺乏娛樂休閒場所的居民比例佔

31﹪最多，而教育文化包括各級高、中、小學校及補習班等機構，有 24﹪的居民認為缺乏

居次之，地區缺乏大型購物中心的比例有 15﹪，地區缺乏電子業只佔 8﹪，其他的 22﹪居

民另外有其他的看法。 

 

表 5－3－1、深坑鄉地方行業統計表                                       單位：﹪ 

題        目 項      目      統     計 

深坑鄉內各種

行業中最具特

色之行業 

餐飲豆腐業 茶行 仲介業 便利商店 其他 

百分比 76 6 7 8 3 

深坑鄉內最具

發展潛力之行

業 

餐飲豆腐業 觀光及服務業 高科技電子業 商業 娛樂休閒 

百分比 60 17 6 6 11 

深坑居民最有

可能從事的行

業 

餐飲服務業 娛樂場所 超級市場 教育文化機構 其他 

百分比 59 21 9 8 3 

深坑鄉較缺乏

何種行業活動 

娛樂休閒場所 教育文化 大型購物中心 電子業 其他 

百分比 31 24 15 8 22 

資料來源：本研究整理。 

所以，目前深坑鄉居民已有愈來愈多的鄉民藉由深坑豆腐老街的名聲，轉而積極投資作

小生意，如沿著深坑老街附近，可明顯發現，以從事小吃餐飲業、露天咖啡屋、休閒小站、

傳統藝品販賣等活動大量增加。尤以深坑街經中正橋到文山路一帶，休閒服務性質的商家是

隨處可見，配合人行步道的規劃及停車場空間的增設，在在地吸引了外地到此休閒娛樂的民

眾。 
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二、深坑鄉的人口組成及認同感的消失 

深坑鄉目前有八個村－深坑、萬順、土庫、阿柔、昇高、萬福、埔新、賴仲。我們可將

深坑鄉依歷史發展先後分為老區（深坑、萬順、土庫、阿柔、昇高）五村及新區（萬福、埔

新、賴仲）三村。 

 

老區即以深坑街為中心而形成，其市街形成年代可追溯至清嘉慶年間。老區中較晚開發

的地區則分布在土庫、阿柔、昇高三村。深坑鄉早期開墾人口來自閩南安溪，故老街人口組

成極大部份為居住了數個世代的安溪人，而它們自己已稱自己為深坑人。 

 

老區中的萬順地區開發又早於土庫、昇高地區，其人口多為原先居住於深坑山區之牧獵

植栽茶者，當山區不再適於生存時，他們便陸續搬下出來居住，其時約為民國六十年至七十

年間。而此時深坑街民也因本身人口成長需要而在萬順地區購買公寓居住，因此，萬順地區

之人口組成仍以深坑當地人口為主，只是在民國七十年代初期因電子工業的設廠而帶來了少

數外地人口。而接著而來的是昇高、土庫兩村的開發，受到重大交通建設預期的規劃，民國

七十年代中期，房地產業市場大量開發昇高村及，呈現當時最明顯之新興社區，此時雖仍有

少數的當地人購屋居住，但其主要組成人口則以都市化過程中城鄉移民為主，城鄉移民的部

份是以新店、景美、木柵、石碇間的遷移人口為主。 

 

民國八十六年時，深坑鄉為了因應鄉內人口的增加壓力，縣政府將本鄉規劃由原先的五

村，改變為現今的八個村，此時的賴仲、埔新兩村成為當時最具潛力的開發地區，因老舊建

築物的拆除與重建，七層樓以上的高樓大廈隨處可見，其賴仲、埔新兩村因住宅區的興建，

招來更多外移人口，這些外地移入人口大多因為台北縣市房地產增值壓力，而尋求臨近台北

縣市較近且房價較低廉的深坑地區居住。 

 

然而，深坑鄉在數年前的人口成長並不快速，即使在由中南部城市的城鄉移民潮中，深

坑也不是這些移民所選擇的第一落腳點。但是近年來由於房地產的大肆炒作及台北市周邊衛

星都市的成長漸趨飽和以及台北市房價高漲導致人口的外流，而深坑鄉房地產價格又較便宜

的各項情況交叉影響下，深坑鄉的人口有了較快的成長跡象。民國九十年代，台灣房地產的

景氣因素，我們可以發現有些建商已在土庫、萬福兩村的山區新建許多小型渡假別墅區，以

因應國人休閒旅遊的風氣，其利用綠化與寧靜優雅的環境特性，以吸引更多的外地人口居住

本地。 

 

目前深坑地區建築物名稱，出現許多類型如「CIA 工業城」、「甲山林大廈」、「倚翠

雙星」、「凡爾賽宮廷」的地標，各式各樣的市場取向建築物一棟棟拔地而起，建築物的命

名與地方無關，形式與地景無關，使得地方的自明性、場所感逐漸消失；雖然山水並非在深

坑才有，雖然歷史與文化並非深坑才有，但是這樣的山水培育、這樣的老街、這樣的人、這

樣的歷史，是在別處找不到的，只不過深坑地區的地方性隨著時光的演進而正在加速退化當

中。 

 

就環境營造來看，在都市化的過程中，不僅首要都市出現了極大量去地方性的各式建

築，各種販賣風情的差異地點，在一般的中小城鎮亦因其對首要都市的模仿性，使得傳統風

土環境，亦快速地被消滅人們，對環境的記憶則因此一點一點地被抹去。然而，在深坑鄉的
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最早發源處的深坑老街一帶，因為大部份街民都是世代居住於此，對空間及由空間型式而產

生的鄰里關係相當眷戀，而且家家戶戶都有中年人或老年人，而他們也都立於家中發言的地

位，我們可以說這是年齡階級的力量，也可以說是傳統的力量。 

 

從上述深坑鄉發展的過程中，本鄉不斷地受到台北市影響而發生的都市化過程，從民國

六十年代至七十年代的第一波外來人口移入，而又自民國八十年代期間的重大交通建設因

素，帶來第二波的外來人口移入，至今民國九十年代的週休二日、房地產景氣雙重影響下，

帶來第三波的外來人口移入，其本籍人口百分比由民國六十三年的 85.5﹪大幅降為民國九

十二年的 43.5﹪，地方認同感逐漸消失，鄉民對於深坑地區這片土地，所散發出之情感關

係漸趨日益淡薄。 

 

三、居民的鄉土情感 

根據居民之間情感價值與生活環境的認知調查統計表中可知，深坑地區之鄰里間關係程

度，認為良好與普通的關係程度共佔 64﹪，這也反應出目前有超過半數以上的居民彼此間

交往還算不錯，而其中認為彼此間有良好程度的佔 23﹪，大多屬於居住以久的住戶，大家

皆能互相守望相助與和睦相處。但是認為鄰里關係程度欠佳與惡化的卻有 36﹪，明顯地達

到三分之一的比例，這其中除了新搬遷此地不久的住戶，還包括居民的年齡層偏向年輕化，

而這些居民搬遷此地的主要原因，大多是因為就近台北市工作或租賃房屋因素而以，他們與

鄰里間毫無關係並且也不關懷地方上的事物，甚至於有隨時搬離本地的可能性，是屬於流動

性相當高的一群人。 

 

至於，深坑居民對鄉土的認識程度統計中得知，自己認為認識自己所居住的民眾，覺得

熟悉的比例佔 19﹪，覺得普通的佔 61﹪，這代表了大多數的居民對於自己居住的環境還算

熟知，但是仍然有 15﹪的居民顯少關心到自己居住的鄉土環境，甚至有 5﹪的居民對於自己

所處的環境不熟悉，可說是至少有 20﹪的居民只知道深坑街的豆腐聞名，但卻不知道深坑

地區還有一些觀光旅遊據點及地方上重要的事件與建設。參閱表（5－3－2） 

 

表 5－3－2、居民生活情感統計表                                         單位：﹪ 

居民生活情感價值 項      目      統     計 

鄰里關係程度 良好 普通 欠佳 惡化 

百分比 23 41 34 2 

對鄉土的認識程度 熟悉 普通 略少 不熟 

百分比 19 61 15 5 

資料來源：本研究整理。 
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四、SWOT 分析 

SWOT 分析是根據先前深坑鄉自然環境與人文歷史背景基礎，再配合本研究第四章所作

的人口活動與中心都市互動中，包括：人口外出活動地區、活動年齡層、活動教育層統計分

析及人口來往中心都市頻率統計表、距離長短感受度統計表、外出原因統計表分析和交通運

輸與中心都市互動，以深坑鄉現況之道路系統，在非假日與假日，分別選擇出交通流量的測

點，計算交通流量次數、行駛的方向，作一調查與解釋分析資料。並且結合第五章所作的生

活購物與中心都市互動，包括：地方生活圈調查，有通勤圈、購物圈及居民購物次數統計

表、生活訪問調查分析、生活環境品質的滿意度、本地的生活機能情況、鄉民對居住地交通

系統看法、遊客對地區發展看法、居民居住意識的改變，居民的鄉土情感等資料，綜合出深

坑的優劣勢及大環境的機會威脅，詳情內容如下： 

 

（1）、SWOT 分析表 

Strength－優勢 

1、擁有豐富的歷史文化及自然風景。 

2、交通位置佳，有北二高、北宜高通車之

便，更促進本地發展。 

3、豆腐老街之產品名氣久遠，吸引外來人口

到此地消費，增加經濟發展。 

4、老街文化與特殊性，促使觀光客大幅增加

5、地理位置的便捷以及相對較低的房價成

本，提供了中產階級人口進住。 

6、工業區在本地取得土地成本低廉。 
7、本地至台北市交通易達性高，工作、就業

及生活機能便利。 

Weakness－劣勢 

1、因位於景美溪旁，沿岸土地狹窄，土地利

用上受限諸多。 

2、境內多山坡陡，恐有水土流失的隱憂。 

3、除了豆腐老街外，其他之歷史文化與自然

美景鮮少人知。 

4、停車場或空曠地不足，假日停車困難。 

5、大量遊客帶來許多環境髒亂問題，影響生

活品質。 

6、公共休憩空間及設施明顯不足。 
7、週休二日人車擁擠問題嚴重。 

Opportunity－機會 

1、週休二日的實施，提供國人休閒旅遊風氣

的再造生機。 

2、本地鄉政府積極再造老街文化與倡導。 

3、透過網際網路的興起，地區資訊對外流通

性加廣。 

4、配合政府單位對一鄉一特產的政策推動，

豆腐老街發揚光大。 

5、透過媒體報張的大肆宣傳，促進觀光人數

增加。 

Threats－威脅 

1、環境髒亂問題衝擊著休閒生活品質。 

2、人車擁擠問題日益嚴重無法解決。 

3、深坑土地空間小，經濟與居住地無法擴

張，促成本地綠地、自然景觀愈來愈少。

4、景美溪沿岸整治與規劃欠周詳，水質污染

嚴重。 

5、居民以失去村落純樸性，居民的鄉土情感

愈來愈淡薄。 

6、老年人口有逐漸增加的趨勢，托兒與養老

院所嚴重不足。 
7、腹地狹小，發展密度過高的住宅區將因人

口快速增加，公共設施不足而導致都市服

務不足問題。 

 資料來源：本研究整理。 
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（二）、SWOT 策略意義 V.S.可行性分析 

針對上頁所做的 SWOT 分析表，在此提出其相關策略分析與策略可行度的分析如下表。

而題號為上下參考對應。 

（2）、策略分析與策略可行度的分析表 

 策略意涵 可行性分析

1、將深坑鄉境內的歷史文化及自然資源作一完整的規劃

並加以推廣。 
高 

2、北二高、北宜高通車之便，使大台北其它地區旅客進

入本地將更多，開車前來的消費者必定增加，所以在停車

空間上需要再加強。 

高 

3、豆腐老街之產品名氣久遠，只要在推廣計劃上加以做

好行銷的策略，以促進地區的經濟發展。 
高 

4、老街文化與特殊性，必須由鄉公所單位派專業單位加

以規劃發展，以展現老街地區的特殊性，獨一無二的文化

性。 

高 

5、由於地理位置的便捷，可推動出相對較低的房價成

本，以充實地區人口的成長。 
高 

6、由於工業區可在本地取得土地成本低廉，妥善規劃土

地資源，有助於經濟發展。 
中 

Strength 

優勢 

7、由於本地至台北市交通易達性高，可增加住宅區的數

量，並能引進更多的服務業。 
高 

1、因位於景美溪旁，沿岸土地狹窄，需要將景美溪旁土

地整治規劃完全。 
中 

2、由於境內多山坡陡，有水土流失的隱憂，在自然生態

上需要特別注意水土保育，盡可能維持生態原貌。 
中 

3、歷史文化與自然美景未受重視，因此在凝聚共識及各

方面協調上，需要更加用心。 
中 

4、面對停車場或空曠地不足，假日停車困難問題，強化

大眾運輸系統與無障礙空間設施的完善，更是事在必行。 
中 

5、由於人潮製造了許多環境髒亂問題，影響地區生活品

質，必須有效規劃維護環境衛生的措施。 
高 

6、多增添公共休憩空間及設施，以應付人口增加壓力。 中 

Weakness 

劣勢 

7、面對週休二日人車擁擠問題嚴重，人、車行經路線的

規劃，需作有效率的流通。 
高 

1、由於週休二日的實施，休閒愈來愈受重視，因此健康

旅遊概念注入地區發展是很重要的方向。 
高 

2、配合政府積極再造老街文化與倡導時機，鄉公所必須

徹底執行老街再造生機。 
高 

3、網際網路的興起，地區資訊對外流通性加廣，鄉公所

必須有自己專屬網站的設置是必然的。 
高 

4、鄉公所對於政府一鄉一特產的政策，必須提供永續推

廣與變化創新策略。 
高 

Opportunity 

機會 

5、常利用媒體報張的大肆宣傳，以提高地區知名度。 高 
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1、環境髒亂問題衝擊著休閒生活品質，對此深坑鄉鄉公

所必須勤於環境衛生的把關，多增設定點式垃圾箱及巡邏

員，設立警示環境衛生標語。 

高 

2、深坑鄉鄉公所必須規劃與執行人車路線以解決擁擠問

題。 
高 

3、維護目前僅有的綠地、自然景觀，有效的重建與修

復。 
中 

4、景美溪沿岸整治與規劃要確實，避免水質汙染問題發

生。 
高 

5、重建居民的鄉土情感，社區活動的舉辦與交流，並組

織地區性委員會，能解決居民生活上問題。 
高 

6、增設托兒所與養老院所，以解決地區老齡化及安養問

題。 
高 

Threats 

威脅 

7、因人口快速增加，公共設施不足而導致都市服務不足

問題，需融入地區政府單位在都市計畫中，如何能善加增

添公共服務設施，以提升地區發展的生活品質。 

中 

資料來源：本研究整理。 
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