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第四章 個人創作說明 

4.1  創作動機 

從本研究第三章【ABSOLUT VODKA】的設計案例分析，我們看到其策略運

用「感性行銷」展現擬像符號的多元風貌，並與平面設計的創意與藝術結合。廣

告在競爭的視聽空間中構築一個「影像社會」，甚至是一個真實與虛擬影像之

間，界線產生內爆的「擬像社會」，因而人類即將進入一個以「故事」為主導的

時代，當我們購物時，事實上我們是藉由消費商品，尋找故事、友情、關懷、生

活方式的擬像消費模式。 

以今日數位影像工具的進步情形，欲達到化想像於實現已變得相當簡單、因

而擬像手法更加豐富與精采（如圖 4-1）。我希望透過本研究所探討的「擬像」

作品，試圖利用攝影和電腦技術結合，讓作品產生「眼見為憑」、「擬像超真

實」的效果，也就是利用「擬像手法」－「欺瞞」、「哄騙」，與傳達主題渾然

合為一體，發揮想像的創意訴求效果。 

 

圖 4-1 李小鏡，利用電腦科技使他得以將繪畫、攝影與創作的經驗整合為一種獨特的媒材。 

圖片來源：http://www.daniellee.com/RecentWk.htm 
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4.2  主題設定與創作概念 

在表現形式上，廣告經常利用別出心裁的圖像符號組合來傳達訊息，透過富

含新意與創意的方式經由轉換程序，打破傅統思考上的常規，將原本不相干的圖

像符號合成在同一個圖景空間裡，帶出令人耳目一新的新解讀、新感受與新經

驗，因此從創意思考的觀點來看，廣告中創意的形成就是具有擬像思維的特性。

我希望從文獻探討中（本研究第二章），歸納出擬像之內容符號及表現形式，並

試著體驗其創作過程，藉以提升設計作品之創意表現、藝術價值之心得。 

根據布希亞的說法：「『擬像』（simulacrum）從來就不是隱藏起真相的東

西，它隱藏起的是『從來就沒有所謂真相』的那個真相，『擬像』本身即是真

實。」因而本研究之主題設定，參考布希亞提出「連續性的形象」（successive 

image）的四個層次，來解釋「擬態」階段性進程的狀態： 

 

創作主題一：【純潔之眼】 

第一層，它是基本真像的反射 

 

創作主題二：【科技與藝術對話】 

第二層，它是基本真像的偽裝與曲解 

 

創作主題三：【究竟是不是容器】 

第三層，當真像不存在時，它再次地偽裝不存在的真像 

 

創作主題四：【蛻】 

第四層，它與真像脫離任何可能的關係，而成為一個獨立的「擬態」形式 

 

「連續性的形象」的四層狀態將真像與事實經由反射、偽裝、再次偽裝，

而終於脫離真像與事實，成為「中立體」（a neutral subject）。 
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4.3 設計創作－主題一：【純潔之眼】 

「連續性的形象」的第一層，它是基本真像的反射 

（It is the reflection of basic reality.） 

 

形式是一種枷鎖，帶著與生俱來的那種原始嘶哮和痛苦、落單和孤獨， 

以經驗、意識的眼睛與藝術神聖的意旨及殘喘的靈魂， 

企圖在這茫茫創作生命裡讓閱讀者迷失， 

悖離【純潔之眼】終將人的身體和精神捆綁在一起，直到靈感的火種熄滅 

人們此時只能像自然界裡離群的孤獨者，獨自尋找屬於自己的歸宿。 
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【純潔之眼】--作品名稱設定 

 

 
 

 
 

 

 
 

 
 

 

【純潔之眼】(innocent eye)論是二十世紀後

半期的美學家，岡布列克(E.H. Gomgrich)，

在所著《藝術與幻象》(Art And Illusion)一

書所提出的，而以岡布列克的觀點來看，

觀者的「純潔之眼」是相對於「經驗之

眼」(experienced eye)，因我們一向都是根

據自己的經驗與立場來看待四周的事物，

如何擺脫既存的經驗與立場的制約，透過

這樣的思考方向，使得當代藝術家重新透

過【純潔之眼】的觀看角度，企圖推翻過

去所承襲的認知，如同達達主義藉現成物

投射希望藝術鬆綁形式與內容，甚至是後

現代藝術強調其多元性或以解構的方式詮

釋，或以無主題焦點或游離式主題之方式

來創作。 

  因此本創作主題以維納斯、女體、五

官、探索「美」的執著與盲目瘋狂追求，

在資訊社會中，創作影像的書寫更應回歸

一種純稚、沐浴神聖的感覺；研究生認為

創作的形式與方法是介於虛妄和謊言、良

知之間的東西，唯有透過【純潔之眼】的

觀照，這種思考才是離棄形式、避免教條

的約束，也才可避免思想的頹廢、與思考

的怠惰。 
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【純潔之眼】--創作理念 

 

 
 

 
 

 

「擬像」(simulacrum)的外衣，讓傳遞

與接收的訊息，成為一幕幕的暫時性思

緒。創作者曾理性地對美的形式作抽絲剝

繭的剖解，為的是探究藝術本質符號的意

義，及其形式內涵，卻瞥見真相總隨伴在

造物者（創作者）身旁，美不是天生而

就，是被塑造而成的。 

美的原型與我們時時邂逅，卻與人們

經驗判斷的認知，若即若離、難以悟徹，

在美的形式中，【純潔之眼】的基因順勢

登上視覺舞台，美的自發性細胞得以在作

品體內攀附下延生，創作思考如藤條般依

循既存的規律入位，彼此牽連、層層相

疊。 

【純潔之眼】於是出走於作品之外，

定居在我的潛意識中，控制著我的雙手，

理直氣壯地杯葛作品中的「純潔」狀態。

「妳相信『純潔之眼』嗎？」「不。純潔

之眼是剎那的產物，我在回答這個問題的

當下，已不純潔了」在缺乏結論的矛盾思

考中，註解的文字是多餘的敘述，作品的

具體呈現【純潔之眼】就是見證。 

 

【純潔之眼】--表現風格與版面構成分析 
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■現成物的挪用與「真」、「假」争辯 

「達達」世界的藝術，正是在大玩真

假辯證遊戲，實驗過程中破除了藝術品與

「現成物」的疆界， 「達達」使作品從有

形的具體存在轉而被無形的觀念所取代，

挑釁行為成為作品真實的本體。 

達達的精神也似在闡述擬像的精神，

現成物成為藝術品就如同擬像進程的第一

個歷程，破除了藝術品複製「真實」的不

可侵犯性，而替代了真品成為藝術作品。

本作品【純潔之眼】運用其「擬像手法」

有：（研究生歸納） 

（1）時空的置換：虛擬造境式。 

（2）解剖學的解構與重組：移位式。 

（3）相異物體之融合、材質的置換：異

形、溶接等。 

（4）違反常理的意象及視覺之合理性：名

畫改造式。 

 

【純潔之眼】--製作流程說明 

 

 
 

 

■ 我們的世界被各種擬像包圍： 

擬像原為符號，在【純潔之眼】作品中，

使用符號元素【維納斯】、【美惠三女

神】、【女性軀體】、【慾望的客體】、

形變為作品的原型符號，有下列的探討： 
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1. 維納斯是愛神、美神，同時又是執掌生

育與航海的女神，維納斯是從海裏升起

來的。據說世界之初，統管大地的該亞

女神與統管天堂的烏拉諾斯結合生下了

一批巨人。後來夫妻反目，該亞盛怒之

下命小兒子克洛諾斯用鐮刀割傷其父。

烏拉諾斯身上的肉落入大海，激起泡

沫，維納斯就這樣誕生了。希臘語中

“阿弗洛狄德＂ 的意思就是泡沫。因

此本創作以維納斯的誕生投射【美】的

原型。 

 

2. 在希臘神話的世界裏，神的天府位於奧

林珀斯山上。常年居住在奧林珀斯山上

的有十二位主神及一些世人皆知的小天

神，如小愛神厄洛斯(Eros)，青春女神

兼諸神斟酒官赫拍(Hebe)，主管社會娛

樂的美惠三女神(the Graces)，負責文

學、藝術和科學的九位繆斯(the 

Muses)，紡人類命運之紗、控制人的生

死的命運三女神(the Fates)等。而美惠三

女神：嫵媚、優雅和美麗三位女神的總

稱，宙斯之女，分別取名阿格拉伊亞、

歐佛洛緒涅和塔裏亞，其意思是光輝，

燦爛和花朵。因此本創作以美惠三女神

投射【嫵媚、優雅、美麗】的女人原

型。 

 

 77



 
 

擬像應用於視覺傳達設計之研究     第四章 個人創作說明 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

3. 女性軀體：軀體本身原本潔凈，只有受

困牢籠的教條意識充滿污泥。它不住地

污染著五臟六腑、睪丸和子宮，把它們

腐蝕得只剩一具空殼，矯揉造作、十足

邪惡、連形式之野獸也覺得相形見

絀 。因此本創作以女性軀體投射【邪

惡的意識】之原型以相對於純潔之眼。

4. 慾望的客體：女性處於慾望客體的地

位，淪為發洩慾望和生兒育女的工具，

無法擺脫世俗的奴役，軀體本能的衝

動、陳腐的思想、像頑固的鐵條壓制人

性的舒張，使人的自主天性漸漸枯萎，

失去生命力，於是，本創作【純潔之

眼】把慾望的形式設計成女性軀體的樣

子，用無言的生命之軀體默默地與男性

歷史對話，這意味著女性只有軀體這一

最後的領地還可以表徵出其性別身份。

 

■ 意義的內爆－「擬像」的開始之處 

 

符號開始被仿真。自然規律幫助人們

消除了符號的神秘性，人們開始利用自然

規律仿造以往被禁止擁有的東西（如天使

像、神像）。隨著古典工業革命的來臨，

原物和贋品是互相轉換成對方的仿真物。

Baudrillard認為，目前我們所處的是一個新

型的仿真時代，隨著電腦、資訊處理、數
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位科技媒體等技術的出現，人類的仿真能

力日益強大，使仿真不再僅僅意味著對原

型的摹仿，仿真物發展爲沒有原型的事物

的摹本──擬像。此時，仿真物完全由符

號化的模型中衍生出來，其價值不再由仿

製品的逼真度或産品的交換決定，而取決

於符號轉碼和符碼間的關聯和替換，由於

擬像和仿真物的大規模出現，而類型化、

系列化，使得【純潔之眼】和原型被它們

所取代，世界因而變得擬像化了。【純潔

之眼】強調人們被各種資訊圖像、複製商

品和仿真環境所包圍，逐漸進入了一個由

擬像與仿真所主宰的世界。 

 

延伸創作運用【純潔之眼】 

 

 

【純潔之眼】作品應用於建築物帷幕

外觀之廣告。藝術的形式與設計的結合，

使視覺傳達的溝通無往不利，消費者不容

易抗拒而可深入人心；【純潔之眼】作品

運用擬像手法讓作品與藝術、流行、生

活、與都市建築相結合，造成話題性而成

為行銷的利器。 
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4.4 設計創作－主題二：【科技與藝術對話】 

「連續性的形象」第二層，它是基本真像的偽裝與曲解 

（It masks and perverts the basic reality.） 

 

文藝復興時期的畫家達文西（ Leonardo Da Vinci ），曾稱繪畫是一種科學； 

十八世紀的蘇俄思想家 Tatischev ，認為許多傳統的藝術信念，也能夠經由科學

方法而得到證明，充分展示了藝術和科學之間，具有一種緊密的聯繫。 
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【科技與藝術對話】--作品名稱設定 

 

 

 

 

 

■是否，不斷耽溺於期望科技與擁抱自然的

矛盾對話，是人類發展歷程中擺脫不了的宿

命呢？ 

我們嘗試以 藝術作為溝通平台，達成多

元而和諧的對話－【科技與藝術對話】－科

技與藝術吸引許多藝術家、科學家、工程師

以及業者參與，發展出跨領域的合作架構，

藝術與科技的關係已不再只是「對話」

(dialogue)的層次，甚而「聯姻」(marriage)一

詞亦曾被提及，因為科技、藝術都是文化有

機整體的一部分。本研究創作【科技與藝術

對話】中我們將驚奇發現精子與卵子的體內

竟然建構了一個極科技 、生化，宛如 實驗

室的育嬰盒，此種將人造環境建構，保存在

有機型態內的呈現，點出現代人內心深處與

科技、藝術不可割裂的內在情結，【科技與

藝術對話】之主題透過米開朗基羅筆下的女

先知，其優雅的體態，安祥的面容，令人聯

想到智慧 、善良與領導。無論我們如何利用

科技試圖超越自然，觀者仍得以體驗其內涵

－藝術的工作，是一種在文化與經驗性中建

構的先知任務。 
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【科技與藝術對話】--創作理念 

 
 

 

 

反應時代的現象，藝術創作的過

程中，感情的自發形成佔了大部分，但在新

媒體、新美學觀念、新素材及新的科學技術

高度發展的今天，科技的革新，如攝影術、

電影、錄影、電腦、網際網路到虛擬實境，

在藝術創作上產生極大的變化，也使得藝術

家們更熱衷於新媒材與新藝術形式的探

求，。 

我們透過藝術作品的洞悉與表達，以輕

鬆而具啟發性的方式，讓觀賞者透過展品與

自我對話。【科技與藝術對話】－這句淺顯

的話語，可以是親暱戀人絮語，也可以是驚

嘆！無論自然與科技如何對立，不能取代的

是人與人之間的相互尊重與愛，如此深沈的

對話，從不同角度出發，找到最藝術對人的

啟發與藝術家對環境的關懷。 

【科技與藝術對話】--表現風格與版面構成分析 

 

 
 

 

■一種超越真實的追求 

從「超現實主義」欲表達絕對的真實、一種

超越的真實中，他們的作品呈現出擬像的世

界，利用矛盾、幻覺、自由聯想、失真的形

象、任意的移置和融接。 

「超現實」繪畫將攝影技巧融入，使事物喪

失原有的功能性，以「幻象」創造表達一種

事物的「真相」，引發出一種異常的魅力。
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佛洛依德說：「夢是被壓抑的慾望扭曲的再

現」，「超現實」繪畫所要表達的就是這個

扭曲的再現。「幻覺」和「夢境」是潛意識

活動的主要場所，因不受「自我」的任何監

督，理性和邏輯在其中不起任何作用。如同

【科技與藝術對話】中的虛擬影像透過媒體

四處傳播，複製已經不再是模仿、替代真實

或是真實的幻覺，數位世界已然成為另外一

種真實。因為影像可被轉換為數位語言，可

被任意操弄，【科技與藝術對話】在龐雜的

影像資訊中，選擇、過濾、重新組裝，不只

是利用技術來解決視覺問題，開發新的視覺

經驗，更利用新媒體去呈現人們生活中的種

種困境，【科技與藝術對話】作品意義的產

生存在於事件的脈絡還有與觀賞者的互動詮

釋中。本作品【科技與藝術對話】運用其

「擬像手法」有：（研究生歸納） 

（1） 物理性質的改變：量變式。 

（2） 解剖學的解構與重組：移位式。 

（3） 相異物體之融合、材質的置換：變

質、溶接。 

【科技與藝術對話】--製作流程說明 

 

 
 

 

■弗洛依德－「夢的解析」 

弗洛依德認為一切的夢都是願望的實

現，一切的夢都是被壓抑的願望之扭曲的呈

現。夢的顯性內容必定和當日睡前發生的事

情有關，也必定和童年的記憶、願望有關。

 83



 
 

擬像應用於視覺傳達設計之研究     第四章 個人創作說明 

 

 
 

 

象徵性符號是性的意念、衝突、願望做了偽

裝的表象。弗洛伊德宣稱，令人不愉快的經

驗只從顯性的內容而來，如果仔細去分析夢

的隱性內容，便必定會察覺到有慾望在其

中。 

■ 基本真像的偽裝與曲解 

【科技與藝術對話】試圖展現生活中許

多的衝突與矛盾，都有其輕鬆和解之道，除

了透過科技與藝術的對比，引導觀眾發現矛

盾與衝突的和解！【科技與藝術對話】中將

現代科技產物作為媒材，透過藝術詮釋不同

的觀點，是科技與個人內在最直接的對話。 

【科技與藝術對話】想像媒介能模擬真

實世界，也能創造出幻想境界中的奇景。我

期許人們在【科技與藝術對話】作品中透過

真像的偽裝與曲解展開一次洗禮，不論科技

帶來多少矛盾或是對立，藝術的內涵不會為

觀者凝結成不變的形式，因為藝術的產生，

發生於人與人的互動詮釋，人與其他物種、

自然、生命、與產品和過去經驗的互動詮

釋。 

【科技與藝術對話】--延伸創作運用 

 

 

 

【科技與藝術對話】作品應用於建築物

外觀之廣告。 
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4.5  設計創作－主題三：【究竟是不是容器】 

「連續性的形象」第三層，當真像不存在時，它再次地偽裝不存在的真像 

（It masks the absence of the reality.）

 

 

【究竟是不是容器】--作品名稱設定 

 

 
 

 
 

 

 

【究竟是不是容器】透過馬格利特《形

象的背叛》作品，意圖再次地偽裝不存在的

真像。 

『這是煙斗，卻也不是煙斗』 

畫面清清楚楚可見的形象是煙斗，底下

也清清楚楚寫著一行法文告訴你"這不是煙斗

"，馬格利特Magritte這幅《形象的背叛》挑

戰我們一直以來信奉的真理—眼見為憑。我

們總說"眼見為憑"、"Seeing is believing"，但

你可曾質疑過事物何以被我們看見?事物因

其所見可被陳述、透過語言形塑出來。 

我說【究竟是不是容器】，它當然可以

是容器，就是放置內容物，可以攜帶並移

動，只是它未必一定是用『容器』這個語
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詞。 

【究竟是不是容器】作品試圖揭露一種

否定式的創作，論述本身並不一定指涉另外

一個真實，論述本身已經承載了鑲嵌系統的

脈絡。因而我希望藉著圖像的實驗－【究竟

是不是容器】，反覆檢驗「真實世界」以及

「現成經驗」(ready-made experience)之中種

種認知與語言的誤差。 

【究竟是不是容器】--創作理念 

 

 

 

 

 

■它再次地偽裝不存在的真像 

【究竟是不是容器】反覆所作的圖像實

驗，是利用「既成物」(ready-made object)來

思考符號與經驗之間難以彌合的斷裂。我們

藉由最熟悉的物體與細節的寫實，組合出不

熟悉的面貌，而使觀畫者開始重新思考畫中

物體所提出的問題，我們唯有放棄辨認形像

之相似，才有可能開始符號的詮釋。【究竟

是不是容器】企圖藉由寫實來貼近再現的事

物，但是精確寫實的形像也只能指涉其他，

而非此物體本身。 

【究竟是不是容器】期望表達，我們眼

中所見以為是客觀的真實，卻不是一個忠實

反映外面世界的鏡子，而可能早已被塗抹遮

蔽，蒙上一層屏障。我們眼見的客觀真實不

同於意識，意識是一個包括多種概念的的集

合名詞，其涵義係指個人運用感覺、 知覺、

思考、記憶等心理活動，對自己的身心狀態
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與環境中人、事、 物變化的綜合覺察與認

識。  

 

■是真實的物體？還是人為的假象？ 

個人所察覺與認識的經過，就是意識歷

程，也就是意識經驗的意思。 【究竟是不是

容器】作品表現意識歷程中，當個人對內在

與外在一切變化的覺察與認識時，常隨當時

注意程度的不同，而經驗到不同的意識層

面。 關於意識有下列探討： 

１焦點意識：指個人全神貫注於某事物

時所得到的清楚明確的意識經驗。 

２邊意識：指對注意範圍邊緣刺激物所

獲得的模糊不清的意識。 

３下意識：指在不注意或只微注意的情

形下所得到的意識。 

４無意識：指個人對其內在或外在環境

中一切變化無所知與無所感的情形。 

５潛意識：指潛藏在意識層面之下的感

情、慾望、恐懼等複雜經驗，因受意識的控

制與壓抑，致使個人不知覺的意識。 

６前意識：潛意識層面下所壓抑的一些

慾望或衝動，在浮現到意識層面之前，先經
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過前意識。 

【究竟是不是容器】希望提醒人們，習

慣上以為符號所指向是一個真實的物體，但

是圖像或是文字的符號都只是人為的假象，

可能只能反身指涉自身，而無法牽引出所指

涉之物，就如同擬像－意識再次地偽裝不存

在的真像。 

【究竟是不是容器】--表現風格與版面構成分析 

 

 

 

 

 

 

■「大眾文化」作為拼貼素材 

【究竟是不是容器】中組成元素，皆以

「大眾文化」作為拼貼素材，如風扇、魚

缸、碗公、金魚、煤油燈、甲蟲、等，這些

日常生活中平凡易見的物體卻與其原本環境

割離，被放置於另一個陌生場景中，而使得

這些平凡熟悉的物體展現出突兀而陌生的面

貌。這是什麼樣的情境驅使呢？ 

所謂日常事物中的視覺經驗，在最熟悉

的事物中突然被揭露或被不熟悉而有威脅性

的面貌，沈默且被包裹住、使用容器的形

貌；【究竟是不是容器】藉由切割物體的指

涉鎖鏈，使得經驗原始場景的扭曲再現與遮

蔽，或者說是符號的變異，揭露圖像與真實

之間突兀而奇特的斷裂。 

本作品【究竟是不是容器】運用其「擬

像手法」有：（研究生歸納） 

（1） 物理性質的改變：量變式。 

（2） 解剖學的解構與重組：移位
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式、。 

（3） 實物、現成物之「意象主宰內

容」式拼貼：可分為實物塑

造、。 

 

【究竟是不是容器】--製作流程說明 

 

 

 

 
 

 

■安迪‧沃荷 機械化的影像複製 

就讓我們依尋此方向繼續思考【究竟是

不是容器】反覆切斷符號指設鎖鏈並使語彙

陌生化所要實驗的是什麼語言層面的問題。 

若我們說，符號指向物體或是真實的連續

性，以凸顯符號與真實的假性銜接，因此

【究竟是不是容器】試圖讓符號與物體的突

兀斷裂一次又一次地「展演」被切割與剝奪

對象物的原始欲求了。 

【究竟是不是容器】嘗試以極端突兀且

矛盾的方式，呈現容器與被容物的格格不

入，以凸顯圖像與真實的距離。 

【究竟是不是容器】希望指出的是語言

的指涉功能如何無效，如何誤導思考，導致

盲點，而使人們忽視物體之本質。【究竟是

不是容器】所實驗的不只是圖像的符號性，

也希望思索根本的問題還是人類的認知、表

達與溝通的語言系統的障礙，或是符號系統

的內在斷裂。 
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■真象的「再次偽裝」 

普普藝術由於具有「通俗流行」的特

性，使藝術不再是停留於美術館的典藏地

位。【究竟是不是容器】使早期的大同電

扇、碗公、等傳統物品，透過藝術形式，呈

現在我們的日常生活之中，如同普普風格的

產生，說明了商品符號成為擬像符號的第三

個歷程，是真象的「再次偽裝」，透過現成

物轉為攝影、印刷之商品圖像拼貼，既是商

品藝術化，也是藝術商品化之過程。因此本

創作藉由【究竟是不是容器】複製與合成的

技法，表現物品的符號系統與溝通的語言系

統之相互內涵，表現擬像之真象的「再次偽

裝」。 

【究竟是不是容器】--延伸創作運用 

 

 

【究竟是不是容器】作品應用於建築物

外觀之廣告。 
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4.6  設計創作－主題四：【蛻】 

「連續性的形象」第四層 

它與真像脫離任何可能的關係，而成為一個獨立的「擬態」形式 

（It bears no relation to any reality.  

Whatever, It is its own pure simulacrum.）。 

 

 

人們需要影像，需要一種以影像為基礎的文化， 

它供給大數量的娛樂，以便麻醉各種『階級、種族和 "性"』的傷害⋯。 

因此影像組織了美學，統率了觀眾， 

【蛻】的擬態形式由此而生。 
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【蛻】--作品名稱設定 

 

 
 

 
 

 

■ 「蛻」字義如下： 

名詞：動物所脫下的皮膚或外殼。如：

蟬蛻、蛇蛻。 

動詞： 

(1)脫去、掉落。如：蛻皮。 

(2)變化。如：蛻化。 

(3)道家稱修道成仙，魂魄飛離，空遺身

軀為蛻。  

 

■生物的「擬態」 

擬態在自然選擇過程中不斷完善，許多動物

或植物都能因為外形神似其他的物種或生存

環境，減少被天敵發現的機率，而獲得保護

自己的利益；【蛻】藉由生物的擬態行為，

除了昆蟲隨環境及光線改變體色之外，也利

用〝透明〞，也是遁形的手法之一，如蝴蝶

( Cithaerias aurorina)透明的現象，在女性軀體

中產生紋身效果。

 

【蛻】--創作理念 

 

 

 

 

■【蛻】－「擬態」的形式 

擬態其一是模擬其它生物或非生物，讓

自身顯眼、易見，昭顯自己的存在，藉此迴

避天敵的攻擊；另一類擬態是讓自身的顏色
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與斑紋和週遭環境十分相似，使敵人無法發

現，稱為保護色，這種擬態方式稱為隱蔽式

擬態。例如枯葉蝶模擬枯葉、竹節蟲模擬枯

枝或樹葉，這種擬態現象在昆蟲界中十分常

見。 

【蛻】希望藉由生物自衛本能所衍生出

的擬態行為，試圖反映人與情慾的交互關係

以及人們存有性別刻板的探討，存在著溶

合、交錯、並存、干擾，探討個人的性別角

色在群體認同、社會環境及自我意識之間的

妥協或調適；【蛻】藉以消弭自體慾望的內

在衝突、矛盾的情緒，隨著時空轉移，以略

為疏離擬態的角度重新思考人和情慾的關

係。

 

【蛻】--表現風格與版面構成分析 

 

 

 

 

■影像的後現代－擬像遊戲 

後現代藝術可說是擬像遊戲的極致表

現，擬像成為創作者隨機挪用、互動遊戲的

分身，擬像打破了創作者與觀賞者之間的距

離，後現代藝術如同擬像的第四個歷程，脫

離「真象」與「事實」成為「中立體」，一

個獨立的「擬態」形式。 

本作品【蛻】運用其「擬像手法」有：

（研究生歸納） 

（1） 相異物體之融合、材質的置換：溶

接。 

（2） 違反常理的意象及視覺之合理性：官能
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化。 

（3） 實物、現成物之「意象主宰內容」式

拼貼：拼貼裝飾法。 

【蛻】--製作流程說明 

 

 
 

 
 

 

 

■預想的擬態 

試想女人在鏡前妝扮的同時，其實她的

潛意識已有一個「預想的擬態」在那裡，亦

即是用「別人的眼光」來看自己。我們總是

會依某種別人的眼光來做自己，【蛻】透過

一種擬態的心理，就像動物一樣，有些利用

保護色來避免敵人的攻擊，有些則是用亮麗

的色彩來吸引別人的注意。【蛻】企圖表

現，我們是從自己的猜測之中去模擬對方的

想法，而且讓自己也變成用別人的眼光來看

待自己，那麼，真正的自己是什麼？一切都

是想像的嗎？ 

 

■女性的形象語言與主體性 

【蛻】試圖表現女性的形象語言，如下探

討： 

1. 女性的形象被男性凍結在鏡子或畫像中  

2. 女性在男權主導的社會中被常被當成商

品來交換利益、鞏固權力範圍  

3. 女性常被要求扮演天使的角色  

4. 女人像是蝴蝶一般，輕盈、美麗、纖

細、柔弱  

5. 男人捕捉蝴蝶，擁有，捏碎，作成標本
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收藏  

 〈創世紀〉裡曾提及，夏娃是由亞當的

一根肋骨所造，換句話說，女人乃依附男人

而在，是「他者的存有」。西蒙波娃於《第

二性》云：「一個女人與其說是生成的，不

如說是形成的。」因此【蛻】希望展現，數

千年來人類的歷史一向是男人在發聲、在行

動、在記錄，而女人則默默無言、被占用、

被物化之現象。 

 

■捕捉『蝴蝶』－【蛻】之創作 

希望以身體、性別和性意識作介面，

【蛻】運用蝴蝶符號，也是文學家和藝術家

喜愛表現的題材之一，特別是《莊子．齊物

論》中「莊周夢蝶」的故事。當莊子夢見自

己化成蝴蝶，翩翩而飛，竟然忘記了自己是

莊周；到底是莊周做夢時幻化成蝴蝶，還是

蝴蝶做夢化成莊周？當人們思維處於物、我

一體的狀態時，已經超越了分別之心，而

【蛻】之想像的空間也就得以馳騁天際。 

【蛻】作品中翩翩飛舞的蝴蝶，從手臂

婉轉穿梭於身影，幻化成蝴蝶斑紋的女性身

軀。這時，觀者是莊周的化身，徘徊於指掌

間的不僅於真實與虛幻，同時也讓個體的想

像空間得以自由擴增，在視覺上【蛻】希望

表現極盡美學的確定性，如夢似幻的想像悠

遊，讓人在此預設的空間裡。 
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擬像應用於視覺傳達設計之研究     第四章 個人創作說明 

4.7 小結 

■商品獨特賣點來自創意的表現－「感性行銷」 

數位創意產業是數位科技之中先進的一環，著重在以新科技作為媒介之創意

思考，帶動產業轉型與升級的趨勢；本研究希望透過擬像手法之創作，能提升創

意思考與設計思維，同時能促進產業對視覺傳達設計與行銷概念之創新。尤其在

產品擁擠、資訊爆炸的 e 時代，與品牌的商品差異性逐漸減少的市場，要爭取消

費者的注意，並促使他們做下購買行動，不能單賣給他們一個產品，而是要賣給

他們一種與這產品有關的理念、態度、風格、價值，或人生觀。達到此目的的方

法，即是利用「感性行銷」手法直接打動消費者的內心，讓他們將產品與某種更

巨大的人生經驗結合。 

因此本研究創作亦結合馬斯洛提出的需求層次觀念，包含生理需求、安全需

求、愛與隸屬需求、尊重需求、自我實現需求， 品牌定位形象的行銷策略，正

是以此觀念透過高度感性的手法，透過商品塑造消費者的個人品味及獨特性的消

費族群認同。因此消費者在選購商品的同時，商品形象也藉由消費者的選購，強

化、重塑商品定位，藉由消費者導向將文化關聯、象徵意涵轉化感性的武器，滿

足消費者自我實現需求及建立品牌忠誠度。 
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